
MATERIALI E METODI
Siamo fortemente convinti che esista una 
dimensione individuale alla base di ogni 
cambiamento profondo e radicato nella società.

In questo senso abbiamo fatto di più, abbiamo 
'usato' la faccia buona, rassicurante e senza 
infingimenti da Photoshop dei nostri 
professionisti; la prima in ordine di apparizione è
quella di Umberto Valentinotti (ortopedico e 
fotografo per passione), un camice 
bianco spogliato del ruolo e in risonanza umana 
con chi lo osserva.
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CONTENUTI
"Yes, we can!", una frase che ha fatto la storia 
tanto da risuonare come un meme in grado di 
contagiare positivamente i giovani delle 
nuove generazioni esortandoli alla speranza e ad 
una assunzione di responsabilità nella formula 
della dimensione collettiva e della 
partecipazione.

Abbiamo voluto reinterpretarla con un gioco di 
parole per la Campagna a sostegno della 
donazione di cornee 2019 "Yes, eye can! Sì, io 
posso migliorare la visione del mondo", 
promossa dal Coordinamento locale dei prelievi 
di organi e tessuti,  lanciata per l’occasione della 
Giornata europea della donazione di organi e 
tessuti del 12 ottobre.

CONCLUSIONI
Il metterci la faccia è per noi un manifesto della responsabilità, il manifesto dei doveri verso l’essere 
umano, primi tra tutti quelli della solidarietà e della umanità, entrambi radicati nella Cultura della donazione di 
organi e tessuti.


